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aƻǘƻCƻŎǳǎΦǇƭ  ƧŜǎǘ ǇƻƭǎƪŊ ŦƛǊƳŊ ōŀŘŀǿŎȊŊ ǎǇŜŎƧŀƭƛȊǳƧŊŎŊ ǎƛť ǿ ōŀŘŀƴƛŀŎƘ Ǌȅƴƪǳ 
ƳƻǘƻǊȅȊŀŎȅƧƴŜƎƻΦ         Wǳȍ ƻŘ ōƭƛǎƪƻ мл ƭŀǘ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊŀƳȅ ōŀŘŀƴƛŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿŜ ƻǊŀȊ 
ǎƻƴŘŀȍŜ ƻǇƛƴƛƛ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƧ ȊǿƛŊȊŀƴŜ     Ȋ ǊȅƴƪƛŜƳ ƳƻǘƻǊȅȊŀŎȅƧƴȅƳΦ ¢ŀƪ ƳƻŎƴŀ ǎǇŜŎƧŀƭƛȊŀŎƧŀ 
ǇƻǿƻŘǳƧŜΣ ƛȍ ƴŀǎȊŜ ǊŀǇƻǊǘȅ ƛ ŀƴŀƭƛȊȅ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŀƧŊ ǿǎȊȅǎǘƪƛŜ ŀǎǇŜƪǘȅ Ǌȅƴƪǳ ǇǊȊŜȊ Ŏƻ ƛŎƘ ƧŀƪƻǏŏ 
ǎǇŜƱƴƛŀ ƴŀƧǿȅȍǎȊŜ ǎǘŀƴŘŀǊŘȅΦ

ÇŎƛŊƎƭŜ ǊƻȊǿƛƧŀƳȅ ƴŀǎȊŊ ƻŦŜǊǘťΣ ǿǇǊƻǿŀŘȊŀƧŊŎ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴŜ 
ÇŘƻ ǇƻǘǊȊŜō ƴŀǎȊȅŎƘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǇƻŘŎƘƻŘȊƛƳȅ ƛƴŘȅǿƛŘǳŀƭƴƛŜ
ÇŘȊƛŀƱŀƳȅ ǿ ȊƎƻŘȊƛŜ Ȋ ŜǘȅƪŊ ȊŀǿƻŘƻǿŊ ƛ ƴŀƧǿȅȍǎȊȅƳƛ ǎǘŀƴŘŀǊŘŀƳƛ ōǊŀƴȍȅ ōŀŘŀǿŎȊŜƧ
ÇŘƻƪƱŀŘŀƳȅ ǿǎȊŜƭƪƛŎƘ ǎǘŀǊŀƵΣ ŀōȅ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ ƴŀƳƛ ōȅƱŀ ƳƛƱȅƳ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜƳ 
interpersonalnym 
ÇƻŦŜǊǳƧŜƳȅ ƪƭƛŜƴǘƻƳ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ȊŀƪǳǇǳ ōŀŘŀƵ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ 

MotoFocus.pl - to nowoczesne rozwiązania w 
badaniach marketingowych

ZESPÓŁ
² aƻǘƻCƻŎǳǎΦǇƭ ȊƴŀƧŘŊ tŀƵǎǘǿƻ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊƻƴȅŎƘΣ ƪǊŜŀǘȅǿƴȅŎƘΣ ǇŜƱƴȅŎƘ ŜƴǘǳȊƧŀȊƳǳ ƛ 
ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŀōŀŘŀŎȊȅ ƻ ƴƻǿŀǘƻǊǎƪƛƳ ǇƻŘŜƧǏŎƛǳ Řƻ ōŀŘŀƵ Ǌȅƴƪǳ ƛ ƻǇƛƴƛƛΦ bŀǎƛ ǇǊŀŎƻǿƴƛŎȅ 
ƱŊŎȊŊ ǿƛŜŘȊť                                     Ȋ ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀƴƛŜƳ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅƳΣ ǎƻŎƧƻƭƻƎƛŎȊƴȅƳ ƛ 
ǇǎȅŎƘƻƭƻƎƛŎȊƴȅƳΣ ŘƭŀǘŜƎƻ ǘŜȍ ƴŀǿŜǘ ƴŀƧǘǊǳŘƴƛŜƧǎȊŜ ǇǊƻōƭŜƳȅ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛŎȊƴŜ ǳƳƛŜƧŊ ǇǊȊŜƱƻȍȅŏ 
ƴŀ ȊǊƻȊǳƳƛŀƱȅ ƧťȊȅƪΦ 

BADANIA SYNDYKATOWE

.ŀŘŀƴƛŀ ǎȅƴŘȅƪŀǘƻǿŜ ǘƻ ŀǳǘƻǊǎƪƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘȅ aƻǘƻCƻŎǳǎΦǇƭΦ {Ŋ ǘƻ ōŀŘŀƴƛŀ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŜ 
ǊŜƎǳƭŀǊƴƛŜΣ Ŏƻ ǎǇǊŀǿƛŀΣ ƛȍ ǇƻǎƛŀŘŀƳȅ ōŀǊŘȊƻ ǎȊŜǊƻƪŊ ǿƛŜŘȊť ƴŀ ǘŜƳŀǘ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ƎǊǳǇ 
ǇǊƻŘǳƪǘƻǿȅŎƘΣ ǿŀǊǎȊǘŀǘƽǿ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴȅŎƘΣ ǎƛŜŎƛ ǿŀǊǎȊǘŀǘƻǿȅŎƘΦ 5Ȋƛťƪƛ ǘŜƳǳ ƳŀƳȅ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ 
ƻōǎŜǊǿƻǿŀƴƛŀ ǘǊŜƴŘƽǿ ƛ ȊƳƛŀƴ ǿ ōŀŘŀƴȅŎƘ ȊŀƎŀŘƴƛŜƴƛŀŎƘΦ wŀǇƻǊǘȅ Ȋ ōŀŘŀƵ ǎȅƴŘȅƪŀǘƻǿȅŎƘΣ ǿ 
ǇǊȊŜŎƛǿƛŜƵǎǘǿƛŜ Řƻ ǊŀǇƻǊǘƽǿ ŀŘ ƘƻŎΣ ƴƛŜ ǎŊ ǎǇǊȊŜŘŀǿŀƴŜ ƴŀ ǿȅƱŊŎȊƴƻǏŏ ƧŜŘƴŜƎƻ ƪƭƛŜƴǘŀΣ ǇǊȊŜȊ 
Ŏƻ ƛŎƘ ŎŜƴŀ ƧŜǎǘ ŘƻǎǘťǇƴƛŜƧǎȊŀΣ ŀ ȊŀƪǊŜǎ ōŀŘŀƴƛŀ ǎȊŜǊǎȊȅΦ

BADANIA AD HOC

aƻǘƻCƻŎǳǎΦǇƭ ƻŦŜǊǳƧŜ ōŀŘŀƴƛŀ ǘȊǿΦ ǎȊȅǘŜ ƴŀ ƳƛŀǊť ƛ ŘƻǎǘƻǎƻǿŀƴŜ Řƻ ƛƴŘȅǿƛŘǳŀƭƴȅŎƘ ǇƻǘǊȊŜō 
ƪŀȍŘŜƎƻ ƪƭƛŜƴǘŀΦ½ŀǇŜǿƴƛŀƳȅ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎť Ȋ tŀƵǎǘǿŜƳ ƴŀ ƪŀȍŘȅƳ ŜǘŀǇƛŜ ǇǊƻŎŜǎǳ ōŀŘŀǿŎȊŜƎƻΦ
bƛŜ ƻƎǊŀƴƛŎȊŀƳȅ ǎƛť ǘȅƭƪƻ Řƻ ŘƻǎǘŀǊŎȊŜƴƛŀ ƎƻǘƻǿȅŎƘ ǿȅƴƛƪƽǿ ōŀŘŀƵΣ ŀƭŜ ǎƱǳȍȅƳȅ ǊƽǿƴƛŜȍ 
ǇƻǊŀŘŊ ŜƪǎǇŜǊŎƪŊΣ ǇǊȊȅƎƻǘƻǿǳƧŜƳȅ ŀƴŀƭƛȊȅ ƻǊŀȊ ƧŜǎǘŜǏƳȅ ƴŀǎǘŀǿƛŜƴƛ ƴŀ ǊƻȊǿƛŊȊȅǿŀƴƛŜ 
tŀƵǎǘǿŀ ǇǊƻōƭŜƳƽǿΦ



Spis treści

Warszawa –luty 2010

мΦ tǊƻŎŜƴǘƻǿȅ  ǊƻȊƪƱŀŘ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ  ǿ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜΦ

нΦ ²ǎƪŀȋƴƛƪ ƴŀǎȅŎŜƴƛŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿ tƻƭǎŎŜ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нллп-2009. 

оΦ {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿŀ  ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǊƻŘȊŀƧ ǇŀƭƛǿŀΦ

пΦ tǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǇƻŘȊƛŀƱ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ Ǌƻƪ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛΦ

рΦ {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǇƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀΦ

сΦ bŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊŜ ƳŀǊƪƛ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ςTOP 15 marek.

тΦ bŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊŜ ƳƻŘŜƭŜ ¢ht мр ƳŀǊŜƪ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΦ

тΦм ¦ŘȊƛŀƱ ҈ ŘŀƴŜƎƻ ƳƻŘŜƭǳ ǿǏǊƽŘ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ŘŀƴŜƧ ƳŀǊƪƛ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΦ

уΦ wƻȊƪƱŀŘ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǘȅǇ ǇƻƧŀȊŘǳΦ 

фΦ LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ƛƭƻǏŏ ŘǊȊǿƛΦ

млΦ ¢ƻǇƻǿŜ ƳŀǊƪƛ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǊƻŘȊŀƧǳ Ǉŀƭƛǿŀ ςǳŘȊƛŀƱ ƳŀǊƪƛ ǿ

ŎŀƱƪƻǿƛǘŜƧ ƻŦŜǊŎƛŜΦ

млΦ м ¢ƻǇ мр ƳŀǊŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǊƻŘȊŀƧ ǇŀƭƛǿŀΦ

ммΦ ¦ŘȊƛŀƱ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ǊƻŎȊƴƛƪƽǿ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿ ŎŀƱƪƻǿƛǘŜƧ ƻŦŜǊŎƛŜ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ

Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΦ

ммΦм {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǿƛŜƪƻǿŀ ŘŀƴŜƧ ƳŀǊƪƛ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴŜƧ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΦ

мнΦ {ǘǊǳƪǘǳǊŀ мр ƴŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊȅŎƘ ƳŀǊŜƪ  ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǇƻƧŜƳƴƻǏŎƛ ǎƛƭƴƛƪŀΦ

мнΦм {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇƻƧŜƳƴƻǏŎƛ ǎƛƭƴƛƪŀ ŘŀƴŜƧ ƳŀǊƪƛ  ǿǏǊƽŘ мр ƴŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊȅŎƘ ƳŀǊŜƪ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ

ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΦ

моΦ wƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ ŀ ǿƛŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΦ

моΦм {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǿƛŜƪǳ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ǊƻŘȊŀƧǳ ǇŀƭƛǿŀΦ

мпΦ aŀǊƪŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ŀ ƛƭƻǏŏ ŘǊȊǿƛΦ

мрΦ wƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻΦ

мрΦ м wƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ - diesel.

мрΦн wƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ ςbenzyna.

мрΦо wƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ ςLPG.

мсΦ wƻƪ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻΦ

мтΦ |ǊŜŘƴƛ ǿƛŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴŜƎƻ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀŎƘΦ

муΦ tƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ ŘŀƴȅƳ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜΦ

мфΦ tƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ŀ ǊƻŘȊŀƧ ǇŀƭƛǿŀΦ

Wnioski z raportu

{Ǉƛǎ ǘŀōŜƭΣ ǿȅƪǊŜǎƽǿΣ ŘƛŀƎǊŀƳƽǿ ƛ ƳŀǇ



Wprowadzenie

Analizaparkusamochodowegow Polsceskupionajest zazwyczajnaǎǇǊȊŜŘŀȍȅnowych
ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ. .ƛƻǊŊŎpod ǳǿŀƎťjednak dane statystyczneƳƽǿƛŊŎŜΣȍŜrocznie w
PolscesprzedajeǎƛťƻƪƻƱƻ300 tys. nowychǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿΣa w tym samymczasiepark
samochodowyǇƻǿƛťƪǎȊŀǎƛťo kilkasetǘȅǎƛťŎȅǳȍȅǿŀƴȅŎƘǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿΣƴŀƭŜȍȅǿƛťŎŜƧ
uwagiǇƻǏǿƛťŎƛŏǿǘƽǊƴŜƳǳrynkowiǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ.

Metodologia

tƻƴƛȍǎȊȅraport ȊƻǎǘŀƱopracowanyna podstawiebazdanychȊŀǿƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘinformacje
o samochodachwystawionychdo ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ. W sumie poddano analizieponad 248
ǘȅǎƛťŎȅofert zakupuǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ. TakŘǳȍŀǿƛŜƭƪƻǏŏǇǊƽōȅdaje ƎǿŀǊŀƴŎƧťbardzo
ŘǳȍŜƧǿƛŀǊȅƎƻŘƴƻǏŎƛbadania.
{ǇƻǏǊƽŘwszystkich danych ǿȅƻŘǊťōƴƛƻƴƻƎǊǳǇťŘƻǘȅŎȊŊŎŊǎǇǊȊŜŘŀȍȅ15
najpopularniejszychmarek.

Cel raportu

Raport ǇƻǿǎǘŀƱƎƱƽǿƴƛŜz ƳȅǏƭŊo dystrybutorach oraz producentach ŎȊťǏŎƛ
zamiennych. NapodstawieniniejszegoopracowaniaōťŘȊƛŜƳƻȍƴŀǿȅǿƴƛƻǎƪƻǿŀŏΣjak
zmieni ǎƛťpark samochodowy w 2010 roku, ƎŘȅȍroczna ǎǇǊȊŜŘŀȍǳȍȅǿŀƴȅŎƘ
ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿma ȊƴŀŎȊŊŎȅǿǇƱȅǿna ǎǘǊǳƪǘǳǊťparku. W raporcie tym zawarte ǎŊ
informacjeo najpopularniejszychmarkachi modelachwystawionychdo ǎǇǊȊŜŘŀȍȅna
polskimrynku oraz jak przedstawiaǎƛťich struktura wiekowa. RaportƳƻȍŜōȅŏǘŀƪȍŜ
istotnym ȋǊƽŘƱŜƳwiedzy dla ōǊŀƴȍȅǳōŜȊǇƛŜŎȊŜƵΣŘŜŀƭŜǊƽǿǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿorazƻǎƽō
zainteresowanychƳƻǘƻǊȅȊŀŎƧŊ.



tƻƴƛȍǎȊŜopracowanienieƳƻȍŜōȅŏodsprzedaneani kopiowanew ŎŀƱƻǏŎƛlub w ŎȊťǏŎƛ.
NieƳƻȍŜōȅŏǳŘƻǎǘťǇƴƛŀƴŜpublicznieani wykorzystywanew celachzarobkowychbez
uprzedniej pisemnej zgody firmy MotoFocus. tƻǿȅȍǎȊŜstwierdzenie jest zgodne z
ǳǎǘŀǿŊz dnia 4 lutego 1994roku o prawie autorskim(DziennikUstawNr 24, poz. 83 z
ǇƽȋƴƛŜƧǎȊȅƳƛzmianami). ²ȅƧŊǘƪƛŜƳjest wykorzystywanietych ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿpodczas
ǎȊƪƻƭŜƵdla ƪƭƛŜƴǘƽǿ(z zaznaczeniemȋǊƽŘƱŀύ. aŀǘŜǊƛŀƱȅȊƻǎǘŀƱȅprzygotowane z
ƴŀƧǿȅȍǎȊŊǎǘŀǊŀƴƴƻǏŎƛŊΣzgodniez ƴŀƧƭŜǇǎȊŊǿƛŜŘȊŊ. ²ȅǊŀȍƻƴŜw raporcie opinie ǎŊ
ƴŀǎȊŊƻŎŜƴŊǿȅƴƛƪŀƧŊŎŊzuzyskanychǿȅƴƛƪƽǿōŀŘŀƵorazzwieloletnichŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵ.
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SPIS TABEL

¢ŀōŜƭŀ м tǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǊƻȊƪƱŀŘ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿ 

¢ŀōŜƭŀ н LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ƻǎƻōƻǿȅŎƘ ƛ ŘƻǎǘŀǿŎȊȅŎƘ ǿ tƻƭǎŎŜ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нллп - 2012 

¢ŀōŜƭŀ о {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ƻǎƻōƻǿȅŎƘ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǊƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ 

¢ŀōŜƭŀ п LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ƻǎƻōƻǿȅŎƘ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ Ǌƻƪ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ 

¢ŀōŜƭŀ р {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ƻǎƻōƻǿȅŎƘ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǇƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀ 

Tabela 6 Najpopularniejsze marki 

¢ŀōŜƭŀ т ¦ŘȊƛŀƱ ҈ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ƳƻŘŜƭƛ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿ ŎŀƱƪƻǿƛǘŜƧ ƻŦŜǊŎƛŜ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ

ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ

¢ŀōŜƭŀ у ¦ŘȊƛŀƱ ҈ ŘŀƴŜƎƻ ƳƻŘŜƭǳ ǿǏǊƽŘ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ŘŀƴŜƧ ƳŀǊƪƛ

¢ŀōŜƭŀ ф wƻȊƪƱŀŘ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǘȅǇǳ ǇƻƧŀȊŘǳ

¢ŀōŜƭŀ мл ¦ŘȊƛŀƱ ҈ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ƳŀǊŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿ ŎŀƱƪƻǿƛǘŜƧ ƻŦŜǊŎƛŜ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ

ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǊƻŘȊŀƧǳ Ǉŀƭƛǿŀ 

¢ŀōŜƭŀ мм aŀǊƪŀ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴŜƎƻ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ ŀ ǊƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ

Tabela 12 Najpopularniejsze marki w danym przedziale wiekowym samochodu 

¢ŀōŜƭŀ мо {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǿƛŜƪƻǿŀ ŘŀƴŜƧ ƳŀǊƪƛ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴŜƧ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ

¢ŀōŜƭŀ мп |ǊŜŘƴƛ ǿƛŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ

¢ŀōŜƭŀ мр ¢ht мр ƳŀǊŜƪ ǿ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ǇǊȊŜŘȊƛŀƱŀŎƘ ǇƻƧŜƳƴƻǏŎƛ ǎƛƭƴƛƪŀ

¢ŀōŜƭŀ мс {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇƻƧŜƳƴƻǏŎƛ ǎƛƭƴƛƪŀ - TOP 15 marek

¢ŀōŜƭŀ мт wƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ ŀ ǿƛŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ

¢ŀōŜƭŀ му {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǿƛŜƪƻǿŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǊƻŘȊŀƧǳ Ǉŀƭƛǿŀ

¢ŀōŜƭŀ мф aŀǊƪŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴŜƎƻ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ŀ ƛƭƻǏŏ ŘǊȊǿƛ

¢ŀōŜƭŀ нл wƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ

¢ŀōŜƭŀ нм wƻƪ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ

¢ŀōŜƭŀ нн |ǊŜŘƴƛ ǿƛŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴŜƎƻ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ

¢ŀōŜƭŀ но tƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ



5ƛŀƎǊŀƳ м {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǊƻŘȊŀƧ

paliwa

5ƛŀƎǊŀƳ н tǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǇƻŘȊƛŀƱ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ Ǌƻƪ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ 

5ƛŀƎǊŀƳ о  {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ

ǇƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀ 

Diagram 4 Najpopularniejsze marki wg kraju pochodzenia 

5ƛŀƎǊŀƳ р LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ƛƭƻǏŏ ŘǊȊǿƛ 

5ƛŀƎǊŀƳ с tƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀ ŀ ǊƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ 

SPIS WYKRESÓW

SPIS DIAGRAMÓW

SPIS MAP
aŀǇŀ м tǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǊƻȊƪƱŀŘ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ ǇƻŘȊƛŀƭŜ ƴŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ 

aŀǇŀ н bŀǎȅŎŜƴƛŜ Ǌȅƴƪǳ ǎŀƳƻŎƘƻŘŀƳƛ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅƳƛ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ ǇƻŘȊƛŀƭŜ ƴŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ 

ώǎȊǘΦκмллл ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿϐ 

aŀǇŀ о LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ Ȋ ǎƛƭƴƛƪƛŜƳ ŘƛŜǎƭŀ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ 

aŀǇŀ п LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ Ȋ ǎƛƭƴƛƪƛŜƳ ōŜƴȊȅƴƻǿȅƳ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ 

aŀǇŀ р LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ Ȋ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧŊ ƎŀȊƻǿŊ ŀ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻ 

²ȅƪǊŜǎ м LƭƻǏŏ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǇǊȊȅǇŀŘŀƧŊŎȅŎƘ ƴŀ м ƳƛŜǎȊƪŀƵŎŀ

²ȅƪǊŜǎ н wƻȊƪƱŀŘ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǘȅǇǳ ǇƻƧŀȊŘǳ 

²ȅƪǊŜǎ о ¦ŘȊƛŀƱ ҈ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ƳŀǊŜƪ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǿ ŎŀƱƪƻǿƛǘŜƧ ƻŦŜǊŎƛŜ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ

ǿȅǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǊƻŘȊŀƧǳ Ǉŀƭƛǿŀ 

²ȅƪǊŜǎ п aŀǊƪŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ ǿȅǎǘŀǿƛƻƴŜƎƻ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ŀ ǊƻŘȊŀƧ Ǉŀƭƛǿŀ 

Wykres 5 Najpopularniejsze marki w danym przedziale wiekowym samochodu

²ȅƪǊŜǎ с ¢ht мр ƳŀǊŜƪ ŀ ǇƻƧŜƳƴƻǏŏ ǎƛƭƴƛƪŀ

²ȅƪǊŜǎ т {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇƻƧŜƳƴƻǏŎƛ ǎƛƭƴƛƪŀ ŘŀƴŜƧ ƳŀǊƪƛ ǿǏǊƽŘ ƴŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊȅŎƘ ƳŀǊŜƪ

Wykres 8 Rodzaj paliwa a wiek samochodu

Wykres 9 Struktura wiekowa samochodu wg rodzaju paliwa


